






CASE

ADA



O cliente desejava atualizar a imagem
da marca para transmitir melhor os
valores da empresa. O objetivo era
transformar a marca para que ela
passasse mais segurança, tecnologia,
proximidade e criatividade nas soluções.

DESAFIO



A primeira mudança foi no nome da marca,
que foi reduzido em tamanho. A marca se
tornou mais amigável, viva e atual após a
mudança.ACON
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